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Klima, ansvarlighed og beeredygtighed er et varmt emne pa
ledelsesgangene i de danske virksomheder. Og man ma godt tjene
penge pa at tage ansvar!

84,9%

af danskerne mener,
at virksomheder skal

Synes du, det er i orden, at virksombeder tjener
penge pd at vare med til at bidrage til en
baredygtig udvikling?

. - vare med til at sikre
i 19,8% en h&f@dygtlg
e | 10% udvikling

Tror du, at virksombeder kan tjene mere pa at
levere produkter eller ydelser, der bidrager til

en beredygtig udvikling?
I 66,9%
Nej 16,5%
Yed ikke 16,6%

Kilde: Advice, Baerdedygtighedsbarometer 2019




Free Delivery On Orders Over £90 Login

patagonia Shop Activism Sports Stories i -

Were in business to
save our home planet.

From supporting youth fighting against oil drilling to suing the

president, we take action on the most pressing environmental

issues facing our world.
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Why we care

We don't believe you can be beautiful if you
leave a dirty footprint behind you. As passionate
believers in Scandinavian values, friluftslivis in
our blood: we prize our wild places and rejoice in
untrammelled hiking paths, fowering fjords, clear
blue seas and plastic-free beaches. So how could
we knowingly create products that cause harm to
the things we love the most?

As a leader in B Beauty, the B Corp Beauty
Coalition, we meet the highest standards of social
and environmental impact and are committed to
working fogether to deliver beauty for good.
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Efterspurgte gevinster Gevinster | kan skabe

Jeres produkter,

Kundens viden og kompetencer
opgaver |

Kundens pain points Pain points | kan afhjzelpe
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Nescafé og Rade Kors gar sammen mod ensomhed

Ensomheden er pa sit hgjeste niveau under coronakrisen i Danmark. Derfor har Nescafé
indgaet et partnerskab med Rade Kors for at gare en forskel for de danskere, der faler sig
ensomme.

Under coronapandemien er den mentale sundhed steerkt udfordret. Ensomheden vokser og
vokser, og en ny undersggelse fra Aarhus Universitet viser, at niveauet af danskere, der faler sig
ensomme, lige nu er pa sit hgjeste under pandemien. Ensomhed har ingen alder, men sniger sig
ind pa os, isolerer os fra feellesskabet og forringer vores livskvalitet.

Det vil Nescafé gare noget ved, og derfor er de gaet sammen med Rgde Kors om at saette
fokus pa ensomhed og Rade Kors’ besggstjeneste. For at fa flere til at melde sig som
besggsven, donerer Nescafé 50 kroner til Rede Kors for hver person, der bliver frivillig i
besggstjenesten i lzbet af 2021.

Allerede i foraret 2020, da Danmark lukkede ned som falge af coronapandemien, kontaktede
Nescafé Rgde Kors for at stgtte den store indsats, som organisationen satte i gang. Det forte til
en dialog om, hvordan et partnerskab kunne skabe veerdi for begge parter, for Nescafé ville
vaere med til at saette fokus pa den stigende ensomhed. Et samfundsproblem, som ifalge
Nordic Senior Brand Manager i Nescafé, Tanja Serup, rammer lige ind i det, virksomheden star
for og gerne vil bidrage til at finde lgsninger pa.

"En af hovedarsagerne til, at denne kampagne med Rgde Kors giver virkelig god mening for os
er, at den saetter vores slogan, For the moments that matter, ind i en konkret kontekst. Vi gnsker
i Nescafé med denne kampagne at seette fokus pa, hvordan vi bade med de sma ting i livet og

0asA aennem initiativer som ’at blive bessasven’ kan aare en forskel for dem der har briia for
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